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Esitely

Nimi: Lasse Paakkonen
Yritys: WTF Design Oy
Rooli: Liiketoimintajohtaja - Osakas

Osaaminen: Asiakkuuksien johtaminen, liiketoiminnan kehitys, strateginen
markkinointi, digimarkkinointi ja tuotteistaminen

Kiinnostunut: Urheilu ja metsastys -
Tata et tiennyt: Entinen olympiaurheilija ja mokkeilee Posiolla
Yhteystiedot:

lasse@wtfdesign.fi
040-8403585
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Googlesta vleisesu

Maailman suosituin hakukone

Lahes kaikki kayttavat hakukoneita. Suomessa tehdaan paivittain 30
miljoonaa Google hakua. Hakukoneilla tavoitat siis lahes tulkoon kaikki

Suomalaiset.

Google tarjoaa suuren maaran eri tyokaluja yrityksen loydettavyyden
parantamiseksi.

Tanaan keskitytaan kolmeen teemaan:
e Google yritysprofiili
e Hakukoneoptimointi (sisallollinen)
e Google-mainonta

"Jos yritystda
et loydy
Googlesta,
sitd et ole
olemassa”




Google - Yriovsprofiih



Google - Yrivysprofiih

Mika:
e Googlen yritysrekisteri, joka tarjoaa ilmaista nakyvyytta
yrityksille ja organisaatioille hakukoneissa seka Google
Mapsissa

Kenelle:
o Kaikenkokoisille b2b ja b2c yrityksille seka muille
organisaatioille, jotka kaipaa nakyvyytta hakukoneissa

Miksi:
e | Oydettavyyden peruslahtokohta, jotta yrityksen palvelut
ja tarjooma loytyy helposti hakukoneesta
e Naet Googlen yritysprofiilissa dataa siita kuinka paljon
yritystasi hakukoneessa haetaan.

\/ Kustomoitava
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Google - Yrivysprofiil

Mita tietoja nakyville:

Perustiedot yrityksesta

Yrityksen logo

Sijainti osoitteineen

Puhelinnumero

Aukioloajat poikkeuksineen

Kuvia tuotteista, palveluista ja toimipisteesta
Verkkosivustolinkitys

Tapahtumat, menut yms.

Nayta ulkoa

Sivusto Reitti Tallenna

4,3 587 Google-arvostelua @

Kodintarvikeliike Suomessa

Palveluvaihtoehdot: Asioiminen sisalla kaupassa

Osoite: Maaninkavaarantie 3, 97900 Posio

Aukioloajat: Suljettu - Avataan to klo 10.00 ~
Yritys vahvisti tiedot 11 viikkoa sitten

Puh.: 040 3496440

Ehdota muokkausta

Kysymyksia ja vastauksia

Esitd
Nayta kaikki kysymykset (5) R
Suositut ajat @

MA Tl KE TO PE LA Su

2. 12: Yleensa kiireisimmillaan

| T |
09 12 15

T T
18 21




Google - Yrivysprofiih

Toimintasuunnitelma ja vinkit VinKkit

Luo yritysprofiili ja ilmoittaudu omistajaksi Laita kattavasti tietoa yrityksestasi ja paivita
tapahtuneet muutokset

Personoi profiilisi

e |Lisaa aukioloajat, kuvat ja muut tiedot, niin Rohkaise asiakkaitasi antamaan tahtiarvosteluja heti
alueesi tai siella vierailevat asiakkaat |oytavat teilla asioituaan.
yrityksesi e tahtiarvostelut vaikuttavat positiivisesti yrityksen

hakukoneloydettavyyteen
Hallinnoi

e Jaa paivityksia, vastaa arvosteluihin ja pida Vastaa ja kommunikoi asiakkaan kanssa
yhteytta asiakkaisiin Googlen yritysprofiilin e Luo esimerkiksi vastauksia suoraan usein
kautta kysyttyihin kysymyksiin

Yritysprofiilin luomiseen ei tarvitse verkkosivuja

Taalta paaset luomaan Googlen yritysprofiilin ja saat lisatietoa:
https://www.google.com/intl/fi_fi/business/
https://support.google.com/business/answer/7091?hl=fi
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https://www.google.com/intl/fi_fi/business/
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Hakukoneopumoinu

Yrityksen loydettavyytta hakukoneissa voidaan parantaa toteuttamalla
hakukoneoptiomointia yrityksesi verkkosivuille.

"Etusivun
Oikein toteutetun ja aktiivisen hakukoneoptimoinnin avulla organisaation hakutulokset
|oydettavyys mahdollistaa hyvat sijoitukset hakukoneissa. saavat yli 77 %
", SRS S il kah » _ klikeista ja kolme
Ha ; lSn'eoptlmomtl voidaan yleisesti ottaen jaotella kahteen eri kategoriaan: ensimmadistd
i tulosta kerdaavat
e Sisallollinen . . .
useimmiten yli 50
% klikeista."

Miksi hakukoneoptimointi on merkityksellista:
e Parantaa organisaatiosi loydettavyytta hakukoneissa
e Tuo nakyvyytta brandillesi
e Kasvattaa sivuston kavijamaaraa
e Saadaan sivustolle mahdollisimman paljon haluttua kohdeyleis6a @




Hakukoneopumoinu

Sisallollisen hakukoneoptimoinnin toimenpiteet joilla on
merkitysta

e Aktiivinen sisallontuotanto kuten blogit ja uutiset
e Avainsanatutkimus

" @ o0 o0
e Parhaiden avainsanojen kayttaminen, jotka liittyvat organisaatiosi SISGItO
toimintaan on
e Sivujen nimeaminen ja kuvaukset kuningas

e Otsikkotasot
e Kuvien tekstitys

n

e Toimenpidekehoitteet
e Linkitykset




Hakukoneopumoinu

Aktiivinen sisallontuotanto:

Google suosii uutta ja vaihtuvaa sisaltoa. Sivuston aktiivinen sisallontuotanto, kuten uutiset ja blogit vaikuttavat
merkittavasti hakukonenakyvyyteen tuomalla uusia kavijoita sivustolle.

Kirjoita asioista, jotka kiinnostavat lukijaa. Jos mahdollista, niin kayta blogeissa ja uutisoinnissa sivustosi avainsanoja.

Kayta sivustosi sisallossa parhaita avainsanoja:
Mieti tarkeimmat yrityksesi toimintaan liittyvat avainsanat, jotka haluat |I6ytyvan Googlen hakukoneessa.

Uuden tai pienen verkkosivuston ei kannata lahtea kilpailemaan kaikista suosituimmilla avainsanoilla. Esimerkiksi
avainsanalla "markkinat”, on vaikeaa paasta hakutulosten karkeen. Keskittymalla tarkempiin avainsanoihin kuten
"muikkumarkkinat” tai "posion muikkumarkkinat”, on paljon helpompi sijoittua korkealle Googlessa.

Nain voit varmistaa parhaat hakusanat:
Tarjolla on monia eri tyGkaluja, jolla voi varmistaa parhaiden hakusanojen Ioytyminen. Yleisimpia on Google Ads -

Avainsanasuunnittelija ja Ubersuggest (https://neilpatel.com/ubersuggest/) @



https://neilpatel.com/ubersuggest/

Hakukoneopumoinu

Sivujen nimeaminen ja kuvaukset

Tarkista, etta jokaisella sivulla verkkosivuillasi on oma
metaotsikko ja -kuvaus. Nama tiedot kertovat tiivistetysti,
mista sivulla on kyse. Metaotsikon suositeltu pituus on alle 60
merkkia, metatekstilla alle 160 merkkia. Metateksteihin on
hyva sisallyttaa sivun parhaat avainsanat.

Otsikkotasot

Sivustolla kaytettavien otsikkotasoja ("heading-elementit")
taytyy kayttaa tiettyjen saantojen mukaan. Jokaisen sivun
alussa on hyva olla H1-otsikko. On suositeltavaa, etta
otsikkotasoja ei hypata yli, joten H1 jalkeen seuraavana on
luonnollisesti vuorossa H2-otsikko

Google cta X m § Q

Q Kaikki @ Kartat [2) Kuvahaku [»] Videot i Lisaa Tyokalut

Noin 387 000 000 tulosta (0,47 sekuntia)

Metaotsikko
https:.//www.wtfdesign.fi » blogi » cta-suomeksi-ja-viisi-... ~ /

CTA suomeksi ja viisi kaytannon vinkkia - WTF Design

25.11.2019 — CTA eli Call-To-Action tarkoittaa kehotusta, joka ohjaa kayttajaa tekemaan
halutun toiminnon. Ne ovat usein painikkeita www-sivuilla, ...

J

Metateksti

Verkkosivustot § muu digi

ocodifengimme uskoo vahvasti tarvelahtaiseen, kustomoituun ja kayttajaystavalliseen www-suunnitteluun.
on useita ohjelmointikielia ja jatkuvasti aallonharjalla eteneva osaaminen, jonka mydta syntyy asiakkaan
astaavia verkkosivustoja, eri jarjestelmien valisid integraatioita, intranet- ja extranet-toteutuksia,
verkkokauppoja ja muita kokonaisuuksia. Meilta ette saa persoonatonta bulkkia tai valmiita www-templateja vaan juuri
siinne suunnitellun layoutin, Ul-suunnitelman, kustomoidun koodin seka tarpeitanne vastaavat

sivustolaajennokset ja toiminnallisuudet.

Verkkosivustot § muu digi

h3

toimenpiteini

Verkkosivujen suunnittelu ja toteutus F] Asiakaspolut ja konversiot

de

Suunnittelemme asiakkaiden tarpeisiin vastaavat Perehdyrmme asiakkaan tavoitteisiin ja
verkkosivut Concrete CMS- tai Wordpress- tunnistamme yhdessa sivuston kavijatilastoista

julkaisujarjestelmalla. Kaikki sivustomme asiakkaiden kannalta kriittisimmat sivuston osiot




Hakukoneopumoinu

Kuvien tekstitys:

Lisaa sivustolla oleviin kuviin vaihtoehtoiset tekstit (Alt-tekstit),
joissa kerrotaan kuvan esittama informaatio. Alt-tekstit parantavat
sivuston saavutettavuutta ja ovat lisaksi hakukoneen mieleen.

Toimenpidekehoitteet (CTA:t):

CTA eli Call-To-Action tarkoittaa kehotusta, joka ohjaa kayttajaa
tekemaan halutun toiminnon. Ne ovat usein painikkeita www-
sivuilla, kuten “Ota Yhteytta” tai “Lue lisaa”. CTA-painikkeilla on
suuri rooli hakukoneoptimoinnissa, silla niiden kayttaminen

parantaa liikkumista, seka saa vieraat pysymaan sivustolla
pidempaan.

"Oikein optimoidut
sivut toimivat
hyvin ja kayttaja
loytaa etsimansa
sisdallon helposti."




Hakukoneopumoinu

Hakukoneoptimointi on pitkajanteista tyota, mutta
kannattavaa.

Osa optimoinnin hyodyista tulee kuitenkin nakyviin
valittomasti, silla optimoidut sivut parantavat yleista
kayttajakokemusta.

Laadukkaat verkkosivut parjaavat lopulta parhaiten
hakutuloksissa.

Hakukoneoptimointiin ei riita, etta sen on tehnyt kerran
kunnolla, silla Googlen algoritmit indeksoi sivuja
taukoamatta. Ole siis aktiivinen.

Vinkit:
e Ole aktiivinen ja tuota monipuolista sisaltoa
verkkosivullesi

e Luo uutisia ja ajankohtaisia kirjoituksia
saannollisesti palveluistasi, tuotteista,
asiantuntijuudesta tai muista uutisoitavista
aiheista

e Muista sivujen otsikoinnit ja kuvaukset
e Ota kayttoon Google Search Console-tyokalu.

IImaisen Google Search Consolen avulla seuraat
sivustosi nakyvyytta hakukoneessa. Search Console

tarjoaa paljon dataa seka hyvia jatkokehitysvinkkej
sivustosi hakukoneoptimointiin liittyen




Google-mainonta
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Google-mainonta

Google on yleisesti tunnistettu yhtena tehokkaimpana mainoskanavana mita markkinoilla on tarjota.

Googlessa mainostaminen toimii kaikille organisaatioille, jotka haluavat kehittaa myyntia ja lisata brandin
tunnettuutta

Sen kustannustehokkuus ja monipuoliset keinot asiakkaiden tavoittamiseen ovat luoneet siita
mainospaikan, jota yrityksien ei kannata jattaa huomioimatta potentiaalisena taktisen markkinoinnin
keinona liiketoiminnan kehittamiseksi.

Hakusanamainonnalla pystytaan vaikuttamaan siihen, etta yrityksesi palvelut tai tuotteet tulevat nakyville
heti hakutuloksien karjessa Googlen hakukoneessa.

Tama mainonnan keino vastaa suoraan siihen informaation tarpeeseen, kun potentiaalinen asiakas alkaa

D

etsimaan tietoa markkinoilla olevasta palvelusta tai tuotteesta




Google-mainonta

Hakusanamainonnan hyodyt:

e Google-mainonta on kustannustehokas vayla potentiaalisten asiakkaiden |oytamiseen ja myynnin
kehittamiseen

e Mainonnasta saadaan tarkkaa dataa, eli mainostamisen teho ei perustu "mutuun”, vaan faktaan

e Mainokset voidaan kohdistaa todella tarkasti juuri sinun yrityksesi palveluista tai tuotteista
kiinnostuneille kohderyhmille

e Google-mainonta parantaa yrityksesi |oydettavaa verkossa ja vahvistaa yrityksesi brandin tunnettuutta

e Mainonta mahdollistaa tarkan budjetoinnin, eli kuluissa ei tule yllatyksia. Maksat siis vain mainoksen
klikkaamisesta, et siita, etta mainoksesi on olemassa tai etta se nakyy verkossa.

e Mainonnan tuloksia pystytaan seuraamaan reaaliaikaisesti ja todella tarkasti.

e Hakusanamainonta vaikuttaa myos positiivisesti verkkosivujen hakukoneoptimointiin, silla mainonnan
avulla sivustolle generoituu liikennetta ja Googlen algoritmit indeksoi sivustoa paremmaksi
hakukoneissa.
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Google-mainonta

Google-mainonnassa on monipuolisesti ulottuvuuksia, mika perustelee sen hyodyllisyytta ja toimivuutta
taktisen markkinoinnin keinona.

Google-mainontaa toteutetaan Google Ads-tyokalun avulla.,

Tama on myos nopea, mutta ei ilmainen keino sijoittua hakutuloksissa korkealla.

Vinkit Google-mainontaan:
e Luo tavoitteet mainostamiselle ja paata budjetti ja seka mainonnan kesto.

e Maarittele kohderyhma, jotta mainostaminen voidaan kohdistaa juuri sinun tarjoamasta hyodykkeesta
kiinnostuneelle henkilolle tai yritykselle.

e Analysoi kilpailijoiden toimintaa, jotta voit tehda erottuvaa mainontaa

e Suorita hakusana-analyysi, jotta saat selville kaikista tehokkaimmat ja parhaiten yrityksesi tarjontaan
vastaavat hakusanat.

D




Yhteenveto

Yrityksen ja organisaatioiden loydettavyys Googlessa on todella merkityksellista ja silla on vaikutusta
organisaatioiden menestymiseen.

Yrityksen loydettavyyden kehittamiseksi vaaditaan usein monia eri toimenpiteita, mutta pienellakin
saannollisella tekemisella saadaan positiivisia tuloksia aikaan.

Aktiivisella ja jarjestelmallisella toiminnalla pystytaan tuottamaan liiketoiminnallista hyotya.
Verkkosivujen kokonaislaatu on merkityksellinen Google-nakyvyyden kannalta.

e Jos ei ole verkkosivuja niin luo kuitenkin laadukas yritysprofiili seka lisaksi ole aktiivinen sosiaalisessa
mediassa.

D



Lisauectoja
Sisallollinen hakukoneoptimointi:
https.//www.wtfdesign.fi/uutta/seo-opas-sisaltojen-optimointi

Tekninen hakukoneoptimointi:
https://www.wtfdesign.fi/uutta/seo-opas-tekninen-optimointi

Google-mainonta:
https.//www.wtfdesign.fi/blogi/miksi-kannattaa-mainostaa-googlessa

Google Search Console:
https.//support.google.com/webmasters/answer/91286697hl=fi&ref_topic=9128571

Yritysprofiilin asennus ja vinkit:
https://www.google.com/intl/fi_fi/business/
https.//support.google.com/business/answer/70917?h|=fi



https://www.google.com/intl/fi_fi/business/
https://support.google.com/business/answer/7091?hl=fi

Yritvksemme
pahkinankuoressa

Virallinen nimi: WTF Design Oy

Perustettu: 2008

Y-tunnus: 2222224-5

Osoite: Kirkkokatu 28, Raahe & Rantakatu 3, Oulu
Kotipaikka: Raahe

Tiimin koko: 10 + laaja yhteistyokumppaniverkosto
Lisatietoja: www.wtfdesign.fi




WTF Designin palvelut

Brindinrakennus §

[ ) ) o ]
luova suunnittelu Briindimanuaali
. . . B ) Brandimanuaali toimii arjen tydkaluna, joka
Brandinrakennus ja luova suunnittelu ovat pohjimmiltaan ongelman- ohjeistaa, miten brandi jalkautetaan,
ratkaisua ja tahtaavat aina valitun tavoitteen tayttamiseen: liike- kommunikoidaan ja lunastetaan.

toiminnan kehittymiseen, arvon tuottamiseen tai markkina-aseman
vahvistamiseen. Esimerkiksi brandin jalkauttaminen tai potentiaalisen

asiakkaan tavoittaminen luovalla markkinointikonseptilla vaatii vahan
isompaa idistelya ja tata tyéta teemme intohimolla!

WTF

Markkinointi § mainonta

Luomme tavoitteellista ja mitattavaa markkinointia asiakkaidemme
eri tarpeisiin niin digikanaviin kuin perinteiseen printtiin.
Suunnittelemme markkinointiin erottuvat mainoskuvat ja
puhuttelevat sisallét. Huolehdimme myos siita, etta kaikki
markkinointiviestinnan valineet vievat eteenpain samaa viestia.

Brindiysassari

Ulkoistettu markkinoinnin suunnittelijanne hoitaa kiinteaan
kuukausihintaan kaiken markkinointiviestinnan puolestanne:

design

Viestinniilla kilpailuetua

SiSﬁllﬁntuotanto & Vie Stintﬁ Te olette oman alanne erityisosaajia ja me

omamme. Meille siis riittaa, etta saamme
sisalldntuotannon evaiksi vaikkapa vain

. e . “ ranskalaiset viivat tai muut ajatuksen aihiot —
Taitavan sisallontuotannon ja kohderyhmaa ) N o
me hoidamme niista taysmittaiset,

puhuttelevan viestinnan tavoitteena on tuottaa kohderyhmaan uppoavat markkinointitekstit,
hyodyllista ja laadukasta sisaltoa, joka tavoittaa viestinta-valinekohtaisesti muotoiltuna
potentiaalisen asiakkaan juuri oikeaan aikaan. tietenkin.

Mielestamme sisalldntuotannossa onkin yhta tarkeaa

verkkosivupaivitykset, somesisallét, Google- ja somemainokset,
mainoskuvat, markkinointitekstit ja mittaa tekemisen tulokset.

miettia mita sanotaan kuin etta miten se sanotaan.
Ensisijaisen tarkeaa on siis tuntea asiakkaansa, jotta Hostlng—palvelu

tietaa, kuinka tata puhutellaan. , ) _ e _
Tarjoamme asiakkaillemme myéds sivustojen

hosting-palvelua sahkoposteineen. Jalleen-
myyjakumppanimme on Zoner Oy, jonka kanssa
voimme taata asiakkaillemme laadukkaan ja

tarpeiden mukaan skaalautuvan palvelun.

Verkkosivustot § muu digi

Supertaitava koodijengimme uskoo vahvasti tarvelahtdiseen, kustomoituun
ja kayttajaystavalliseen www-suunnitteluun. Meilta ette saa persoonatonta
bulkkia tai valmiita www-templateja vaan juuri teidan tarpeisiinne
suunnitellun layoutin, Ul-suunnitelman, kustomoidun koodin seka
tarpeitanne vastaavat sivustolaajennokset ja toiminnallisuudet.




Kokkolan Energia
Karleby Energi
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Ki1tos ja
ollaan Kuulolla!

WWW Wtfdesign fi Lasse Paakkonen
) . N Lilketoimintajohtaja luotettava
wtf@wtfdesign.fi lasse@wtfdesign.fi kumppani

040 840 3585




